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Kratké predstaveni

Nez zazvoni pomaha skolam k plnym tridam.

Zkoumame, skolime, radime.

Zalozeno 2011, zhmotnéni drivéjsi praxe ve skolstvi.

Propojujeme skoly a zaméstnavatele.

Jedina Ceska instituce zabyvajici se strategickym skolskym marketingem.
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UCASTNIKU SKOL Z CR AKREDITOVANYCH LET ZKUSENOSTI
SKOLENI SKOLENI
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Navrhli jsme strategii propagace zemedélskeho
skolstvi

Podstata:

* ,...navrzeni jednotné marketingové strategie pro stredni zemédélské skoly v
Ceské republice na obdobi 2018-2021...primdrné zamérena na oblast
marketingové komunikace (véetné akcniho planu jeji realizace).”

Proc:
* ,...trvale udrZitelny rozvoj ... zemédélstvi, tedy ziskdavat mladé, v oboru
vzdélané lidi ... Dil¢imi ... cili ... jsou:
a) zvysit zdjem o studium na stfednich zemédélskych skoldch;
b) zvysit pozitivni povédomi o ceském zemédélstvi jako takovém.”

-> Nez zazvoni dle analyz: rozpracovat, navrhnout strategii, zrealizovat
povinnou cast
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Rozsah a stav praci

Predmeét plnéni zahrnuje:
J a) Metodika vypracovdni marketingové strategie;

J/ b) Situacni analyza soucasného stavu stredniho zemédélského
Skolstvi pri procesu ziskdvdni novych Zaku;
4 ¢) Ndvrh marketingové strategie;
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Postupy a zavery ze
situacni analyzy
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+..Zzhodnotit soucasny stav
SITUACNIi ANALYZA stredniho zemedeélského skolstvi pri
procesu ziskdavdni novych zdku...”

1. Proc dochazi k dlouhodobému nezajmu o studium na strednich
zemedélskych skolach?

2. Co na skole bavi soucasné studenty strednich zemeédélskych skol, jak
vnimaji moznosti svého uplatnéni po studiu?

3. Jaké faktory ovliviauji zaky pri rozhodovani o vybéru stredni skoly a
urcit, kde si zaci hledaji informace o strednich skolach?

4. Jaké cilové skupiny ovliviuji zaky ZS ve vybéru SS, jaké faktory
ovliviauji rozhodovani téchto skupin pfi pusobeni na zaky zakladnich
Skol, kde tyto skupiny hledaji informace o stfrednich skolach?

5. O jakych oborech uvazovali zaci stavajicich strednich zemédélskych
Skol mimo ty, které si nakonec vybrali?
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ZDROJE DAT

PRIMARN/ SEKUNDARNI
* Priizkum ZS — osmaéci a devataci * Prizkumy a zdroje pouzivané
* Focus group zaci cilovych skol Nez zazvoni
* Priizkum ZemSS - priifezové e Prdizkumy UZEI
* Pruzkum na faktory vnéjsiho

prostredi

* Benchmark a segmentace skol z
pohledu stavu marketingu skol
(1.1.1.4 metodiky)

* Focus group s rodici uchazecu
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Finalni pocet skol

Zakladni skoly
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BZamér M Skutecnost

e ONONONONON



Finalni pocet respondentu

Zakladni skoly
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HZamér M SkuteCnost
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Focus group se zaky cilovych zemeédelskych skol

RESPONDENTU




Kratky prehled vybranych
zjisteni
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Vnéjsi prostredi Image vs. konkurence

- Propagace a Dobra stiedni $kola vs. typicka ZemSS
medializace

* Stigma na skoly 1.Uplatnéni absolvent

* Debaty o ekonomice (dobré prace / pfijeti na VS)

* Maturity vs. oborné 2. Vysokd Uspésnost u maturit/zav. zk.
vzdélavani

3.Ma dobrou povest

* Prilezitost: trendy. 4.Umoz%ni dostat se na vysokou $kolu

* Pfilezitost: skoly firmy 5.Zajimavé obory

* Co je zemeédélstvi?
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Image vs. konkurence

Image zem. skolstvi podrobnéji
- spjato se zemédélstvim a pracovniky v zemédélstvi
« zemédélstvi = prace dulezita pro spolecnost, fyzicky narocna prace,
nevyzadujici vyssi vzdélani a nenabizejici kariérni rist
* pracovnik = montérky, ,laclaky’, spinavy, starsi muz

Konkurence

* Nejvétsi konkurenci jsou technické obory (pro 21,9 % zajemcu o studiu
na zemeédélskych skolach) a zdravotnické obory (19,2 %)

* Nejméné konkurenénimi skolami jsou gymnazia, informacni technologie,
obchod, ekonomika a podnikani a pravo a bezpecnost
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Motivace ke studiu na zemedeélské skole

Zaci ZS Zaci zemédélek
Zaliby, vztah k pfirodé = Zaliby, vztah k pfirodé
Zajimavé obory = Nazev oboru ve 20 % neodpovida

(Rostlinolékar - vice nez,jen
zahradnik’, Veterinarstvi - chlapci
spojuji se ,zdravotnim bratrem” =
nevhodné pro kluka)

4.5 % zcela jisté na zemeédeélku 33 % zmeénit obor a 26 % skolu
Nizka uspésnost u maturit ! Nelibi se pomeér teorie a praxe
Narocnost prace v zemeédélstvi == NaroCnost prace v zemedelstvi

Prestiz: 5,5 ze 7, za pekar a uklizecka | Dobra prace = prestiz jen 17 %
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To bylo ve zkratce

* Mnohem vic zjisteni. Zprava ma na 300 stran vc.
priloh.

* Nic co by Nez zazvoni nebo skoly nevedély
nebo aspon netusily

* Jaky melo smysl?
— Ovéreno, podlozeno Cisly.
— Mame argumenty.

-> Pevny zaklad, na kterém je mozné dale stavet
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Predstaveni strategie
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Hlavni myslenky strategie

Strategie resi tyto oblasti: Predpoklady uspéchu:
a) Strategické cile. 1. Odpracovat si to musi vsichni
b) Vztah k oboru a jeho (resort, skoly i firmy).
geneze. 2. Skoly se musi pFipravit na vytézeni
¢) Uplatnéni, kvalita a maxima z celonarodni propagace.
parametry studia. 3. Resort musi sam konat a sou¢asné
d) Lide, procesy a podpofit skoly.
komunikace. 4. Zapojeni firem.

= Podrobné na seminadtri 5.4. v Praze

e S ONONONONON



Povinna c¢ast implementace strategie

Prirucka Seminare Pilotaze

a) ,Navod” na a) Predstaveni a) 3 skoly ze tri
implementaci. prirucky. segmentu.

b) 2 vydani, 2 b) Dva béhy. b) Poznat
formy. ¢) Podrobné specifika -

c) Jeto pouze predstaveni. havrhnout na
zaklad - d) Hlaste se do riru-
doplnéni DVPP Prahy 5.4.
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Obavy

« Ztrata politické podpory

e Zaspi se (externi
podminky se rychle
meni)

« Skoly nepfijmou
myslenku, ze se musi
aktivne zapoijit.

« Skoly musi co nejvic
vytézit, k tomu je nutna
priprava.

Costim

* Podporit zdola: skoly, asociace,
NZ, UZEI

* Necekat a zacit ihned
nezavisle na MZe.

« - politicka podpora
* NZ je pripraveno pomoct.
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Strategie a dnesni vystoupeni

Vyzvy zemeédélstvi / vzdelavani

Skoly a firmy
Robotizace i
Data Dle marketingu / naboru:
Upravy ,produktu” tod he
+  Chytra zafizeni pravy..p pied, béhem, po
Podlozit daty -2 evaluace

Demografie
Uspésnost technickych $kol
Absolventi nezustavaji v oboru
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Jetoinavas

Ocenime a vyuzijeme vasi zpetnou vazbu,
zejména:

* Strategie

* Prirucka

* Vyvoj situace

Kontakty:

° mze@nezzazvoni.cz
e 777 002 674

* Wiki ’Q ’Q ’Q ’Q ’Q ’



mailto:mze@nezzazvoni.cz

Shrnuti
1. Bez primého zapojeni a pripravy skol bude
bezzubé.

Spojit sily skol, statu a firem. NZ muze byt
prostrednik.

Podporit realizaci.

Skoly: Analyzy potieb + Akademie.

Resort: vyjednat do SR.

Dejte nam zpeéetnou vazbu.

Prihlaste se na semindf = nezzazvoni.cz/mze

e ONONONONON

N

N O U RW



nez )
zZazvoni

Ing. Mgr. Petr Soukenik

soukenik@nezzazvoni.cz
777 002 674
WWW.Nhezzazvoni.cz




