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Rozsah a stav prací







• Průzkum ZŠ – osmáci a deváťáci

• Focus group žáci cílových škol

• Průzkum ZemSŠ – průřezově

• Průzkum na faktory vnějšího 
prostředí

• Benchmark a segmentace škol z 
pohledu stavu marketingu škol
(1.1.1.4 metodiky)

• Focus group s rodiči uchazečů

• Průzkumy a zdroje používané 
Než zazvoní

• Průzkumy UZEI
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1.Uplatnění absolventů

(dobrá práce / přijetí na VŠ)

2.Vysoká úspěšnost u maturit/záv. zk.

3.Má dobrou pověst

4.Umožní dostat se na vysokou školu

5.Zajímavé obory
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