Role odbytovych druzstev
z pohledu obchodnika

Myslete globdainé, nakupujte lokalné.

Ing. Pavel Brezina
Skupina COOP




Maloobchod v CR

« 80% zahranicni retézce
« 20% nezdvisli obchodnici
« Obrovsk& hustota maloobchodu

Priciny
 Nefizend expanze zahrani¢nich fetézc
 Nefizeni urbanistického rozvoje sidel

Pozitiva souc¢asné situace
- Komfort pro zdkaznika
« Vysokd kvalita nakupovani




Jak funguje maloobchodni trh?

CENA




10 OOO obyvatel

5 prodejen
dvojnasobny obrat

polovi¢ni naklady

¥

Vyssi kvalita a €erstvost

Nizsi cena zbozi

10 OOO obyvatel

10 prodejen

poloviéni obrat

dvojnasobné naklady

\ 4

Nizsi kvalita a ¢cerstvost

Vyssi cena zbozi



Vyrobni naklady 7 Ké NC pro MO 10 K¢ MOC 15 K¢



Vyrobni naklady 7 Ké NC pro MO 10 K¢ MOC 15 K¢
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Vysledek modeloveé situace

« Obchodnik ,,K* oviadl trh
- Likvidace puvodnich prodejen
» Likvidace zemédélsko — potravinariskych podniku

« Zbozi dovazi ze zahranici

« Spokojeny zdkaznik




Vyznam zakladani odbytovych druistev

Zahranicni fetézce
« 80% trhu
« Funguiji centralizované a efektivnée
« Ndkup se fesi centralné
- Distribuce zbozi velmi efektivni
- Dana Sife sortimentu
« ZboZi dostupné 365 dni v roce ve stdalé kvalité

Odbytova druzstva akceptovatelnéjsi obchodni partner

(pro vdechny)




Shrnuti

« Chyba neni v zahrani€nich fetézcich

« Chyba neni u zakaznika

« Autority by mély komunikovat a edukovat, co je spravné

 Autority by mély urcit jasné pravidia hry

» ZAGjem o domdaci nelze vynutit silou




Budovani odbytovych druzstev

« Vyhoda vyuiiti stdvajicich zemédeélskych a potravindiskych podniku

« ZvaQzZeni spoluprdce s existujici obchodni siti

. Dotovat budovani né&eho, o co neni na trhu z&jem, je hiich (i kdyby to
bylo z evropskych penéz)

Koncentrace sily a ziskani aspor budovanim odbytovych
druzstev m@ smysi.
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